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QISHLOQ XOʻJALIGI 

 

 

MAMLAKATDA QORAMOLCHILIK MAHSULOTLARI MARKETINGINI  
RIVOJLANTIRISH YO‘NALISHLARI  

 
Xudoyberdiyev O'lmasjon Egamberdiyevich  

Toshkent menejment va iqtisodiyot instituti  
Iqtisodiyot kafedrasi dotsenti v.b.  

 
Annotatsiya. Maqolada respublikada qoramolchilikka ixtisoslashgan xo‘jaliklarni 

rivojlantirishda, qoramolchilik mahsulotlarini sotishda marketingning roli va uni rivojlantirish, 
goʻsht-sut mahsulotlarini sotish tizimi tahlil etilgan.   

Kalit so‘zlar: marketing, goʻsht-sut mahsulotlarini yig‘ish, qayta ishlash, sotish, dehqon 
bozorlari, ulgurji bozorlar. 

 
Abstract. The article analyzes the role of marketing in the development of livestock farms 

specializing in cattle breeding in the republic, its role in the sale of livestock products, and the 
system of selling meat and dairy products. 

Key words: marketing, collection, processing, and sale of meat and dairy products, farmer 
markets, wholesale markets. 

 
Аннотация. В статье анализируется роль маркетинга в развитии 

скотоводческих хозяйств, специализирующихся на реализации продукции 
животноводства и ее развитии, а также системе реализации мясомолочной продукции 
в республике.   

Ключевые слова: маркетинг, сбыт, заготовка, переработка, реализация 
мясомолочной продукции, рынок сельскохозяйственных продуктов, оптовые рынки. 

 
Kirish. Bozor iqtisodiyoti sharo-

itida agrosanoat majmuyi korxonalari 
uchun qishloq xoʻjaligi mahsulotlari 
marketingi muhim ahamiyat kasb etadi. 
Qishloq xoʻjaligi mahsulotlari bozori 
nisbatan nobarqaror konyunkturaga 
ega boʻlib, talab va taklif muvozanati 
doimiy ravishda qalqib turadi. Bundan 
tashqari qishloq xoʻjaligi mahsulot-
larining tez buziluvchanligi ularni tez 
yigʻib olish, saqlash va qayta ishlash, 
tashish va sotishni tashkil etish vazi-
falari eng maqbul muddat va usullarda 
amalga oshirilishini taqozo etadi. 

Har bir tovar ishlab chiqaruvchi 
qishloq xoʻjaligi korxonasi bozordagi 
mavjud talabni chuqur oʻrgangan holda 
kelajakda paydo boʻlishi mumkin 
boʻlgan talabning oldindan rejalash-
tirilishi, oʻz tovarlariga talab paydo 
qilishi va unga ta’sir etish yoʻllarini 
bilishi kerak. Bularga erishish uchun 
esa ishlab chiqarish xususiyatlarini va 
mavjud bozorning oʻziga xosligini 
hisobga olgan holda marketing faoli-
yatini yoʻlga qoʻyish lozim. 

Bozor iqtisodiyoti sharoitida mar-
keting tizimini tashkil etishning qishloq 
xoʻjaligi korxonalari uchun ahamiyati 
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yanada ortib boradi. Qishloq xoʻjaligi 
mahsulotlarining tez buziluvchanligi 
ularni tez yigʻib olish, saqlash va qayta 
ishlash, tashish va sotishni tashkil etish 
vazifalari eng maqbul muddat va 
usullarda amalga oshirilishini taqozo 
etadi. 

Tadqiqot metodologiyasi. Bu 
tadqiqotlar jarayonida qoramolchilikka 
ixtisoslashgan xo‘jaliklarning iqtisodiy 
samaradorlik ko‘satkichlari, chorva-
chilik mahsulotlari iqtisodiy-statistik 
tahlil qilingan. Tadqiqotda mantiqiy va 
abstrakt fikrlash hamda qiyosiy tahlil 
yondashuvidan foydalanilgan. 

Mavzuga oid adabiyotlar sharhi. 
“2022-2026-yillarga mo‘ljallangan 
Yangi O‘zbekistonning taraqqiyot stra-
tegiyasi”ning 30-maqsadida qishloq 
xo‘jaligini ilmiy asosda intensiv 
rivojlantirish orqali dehqon va fer-
merlar daromadini kamida 2 baravar 
oshirish, qishloq xo‘jaligining yillik 
o‘sishini kamida 5 foizga yetkazish, 
eksportbop mahsulotlar yetishtirish 
hamda meva-sabzavotchilikni rivojlan-
tirish, intensiv bog‘lar maydonini 3 
baravar va issiqxonalarni 2 baravar 
ko‘paytirib, eksport salohiyatini yana 1 
milliard AQSh dollariga oshirish 
belgilangan. 

“Oʻzbekiston Respublikasi qishloq 
xoʻjaligini rivojlantirishning 2020-
2030-yillarga moʻljallangan strategi-
yasini tasdiqlash toʻgʻrisida”gi Oʻzbekis-
ton Respublikasi Prezidentining Far-
monida strategiyani amalga oshi-
rishning ustuvor yoʻnalishlaridan biri 
qishloq xoʻjaligi mahsulotlarini xarid 
qilish va sotishda bozor tamoyillarini 
keng joriy etish, sifat nazorati infra-
tuzilmasini rivojlantirish, eksportni 
ragʻbatlantirish, maqsadli xalqaro 

bozorlarda raqobatbardosh, yuqori 
qoʻshilgan qiymatli qishloq xoʻjaligi va 
oziq-ovqat tovarlari ishlab chiqarishni 
nazarda tutuvchi qulay agrobiznes 
muhiti va qoʻshilgan qiymat zanjirini 
yaratish belgilangan. 

Tahlil va natijalar. Respublikada 
marketing tizimini samarali tashkil 
etish qoramolchilikka ixtisoslashgan 
xoʻjaliklarda mahsulot yetishtirish va 
sotish mutanosibligini ta’minlash 
muammosini hal etib beradi.  

Qishloq xoʻjaligida marketing 
ma’lumotlar toʻplash tizimini tahlil 
qilishda qishloq xoʻjaligi korxonalari 
rahbarlari va qishloq tadbirkorlari 
bozor iqtisodiyoti sharoitida quyidagi 
ma’lumotlarni toʻplashlari lozim: 

a) mahalliy-mintaqaviy va tashqi 
bozordagi joriy narxlar va qishloq 
xoʻjaligi tovarlari miqdori; 

b) moddiy-texnika resurslari 
miqdori hamda ularning joriy narxlari; 

d) turli hududda qishloq xoʻjaligi 
mahsulotlari yetishtirish texnologiya-
lari asosiy faoliyat turlari; 

e) yangi texnologiyalarni joriy 
etish imkoniyatlari; 

f) kreditlar ajratish imkoniyati, 
shartlari – foizlari. 

Qoramolchilikka ixtisoslashgan 
qishloq xoʻjaligi korxonalari oldidagi 
asosiy muammolardan biri qoramol-
larga ozuqalar yetkazib berish, yetish-
tirgan mahsulotlarini tashish, qayta 
ishlash va maqbul baholarda sotishni 
tashkil etishdan iborat.  

Respublikamizda marketing tizimi 
rivojlanish bosqichida boʻlib, dehqon va 
fermer xoʻjaliklari yetishtirgan qora-
molchilik mahsulotlarini sotishda mar-
keting tizimi hozirda yoʻlga qoʻyil-
magan. 
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Bugungi kunda respublikada mav-
jud qoramollar bosh soni hamda sut va 
goʻsht ishlab chiqarishni statistik ma’-
lumotlar asosida tahlil qilsak, respub-
likada 2023-yilda jami 14142,4 ming 
bosh qoramol mavjud boʻlsa, shundan 
90,8 foizi dehqon xoʻjaliklarida, 7,3 foizi 
fermer xoʻjaliklarida va 1,9 foizi boshqa 
qishloq xoʻjaligi korxonalarida boqil-
moqda. Mamlakatimizda 2023-yilda 
jami 2833,3 ming tonna goʻsht (tirik 
vaznda) ishlab chiqarilgan boʻlsa, shu-
ning 84,9 foizi dehqon xoʻjaliklarida, 6,3 
foizi fermer xoʻjaliklari va 8,8 foizi 
qishloq xoʻjaligi korxonalari tomonidan 
ishlab chiqarilgan. Sut ishlab chiqa-
rishda ham shunday holatni koʻrish 
mumkin, 2023-yilda jami 11968,7 ming 
tonna sut ishlab chiqarilgan boʻlsa, 92,8 
foizi dehqon xoʻjaliklarida, 5,9 foizi 
fermer xoʻjaliklari va 1,3 foizi qishloq 
xoʻjaligi korxonalari tomonidan ishlab 
chiqarilgan. 

Yuqoridagi ma’lumotlardan koʻri-
nib turibdiki, dehqon xoʻjaliklarida qo-
ramollarning 90,8 foizi boqilmoqda, 
goʻshtning 84,9 foizi va sutning 92,8 
foizi yetishtirilmoqda. Demak, qora-
molchilik mahsulotlari marketingini 
rivojlantirishda asosiy e’tiborni dehqon 
xoʻjaliklariga qaratish kerak.  

Bugungi kunda respublikada 
goʻsht va sut mahsulotlari bozorini 
kuzatadigan boʻlsak, bozorda asosiy 
mahsulotni sotuvchilar dehqon xoʻja-
liklari hisoblanadi va ular, asosan, qish-
loq joylarda joylashgan. Ayni paytda tez 
buziluvchi chorvachilik mahsulot-
larining asosiy qismini hududiy 
jihatdan tarqoq joylashgan dehqon 
xoʻjaliklari yetishtirayotganligi, ularni 
saqlash, qadoqlash va transportirovka 

qilish, pirovard iste’molchining noaniq-
liligi kabi muammolar tufayli koʻp qismi 
iste’molchiga yetmasdan nobud boʻli-
shiga olib kelmoqda. Bu tizimda mar-
ketingning asosiy vazifalaridan biri 
mahsulotlarni nobudgarchiliklarsiz, si-
fatini buzmagan holda iste’molchilarga 
maqbul muddatlarda yetkazib berishni 
koʻzda tutish hisoblanadi. Ayniqsa, sut 
va goʻsht mahsulotlari tez buziluv-
chanligi ularni maxsus muzlatkichlarda 
tashish va saqlashni taqozo etadi.  

Chorvachilik mahsulotlari savdo-
sotigʻi faqat davlat veterinariya xizma-
tining ruxsati bilan maxsus ajratilgan 
joylarda veterinariya-sanitariya qoida-
lariga rioya etgan holda amalga oshi-
rilishi shart. Dehqon bozorlaridagi 
goʻsht rastalari hamda yakka tartibdagi 
goʻsht doʻkonlaridagi goʻsht mahsulot-
lari veterinariya-sanitariya ekspertiza 
laboratoriyalari tekshiruvidan oʻtkazil-
gandan keyin sotish huquqi beriladi. 

Toshkent shahridagi bozorlar, 
supermarketlar, goʻshtni qayta ishlash 
korxonalari, kafe va restoranlar, ya’ni 
ulgurji katta hajmda goʻsht mahsu-
lotlari sotib oluvchilar goʻsht mahsu-
lotlarini qushxonalardan xarid qili-
shadi. Toshkent shahri va unga chega-
radosh tumanlarda maxsus jihozlangan 
chorva mollari soʻyiladigan qush-
xonalar tashkil etilgan. Ta’kidlash 
joizki, qushxonalarda chorva mollarini 
soʻyib, goʻsht sotilgandan keyin chorva 
molining qolgan a’zolari Toshkent 
shahridagi ikkinchi boʻgʻin 
tadbirkorlarga tekinga qoladi. Ular, oʻz 
navbatida, ushbu chorva 
mahsulotlarini – kalla, yurak, jigar, 
taloq va boshqa a’zolarini qayta ishlash 
korxonalari, chorva mahsulotlari bilan 
savdo qiluvchi xususiy tadbirkorlar, 
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aholiga qayta ishlash, ishlov berish, 
iste’mol qilish uchun sotiladi. Ushbu 
jarayonni shartli ravishda uchinchi 
boʻgʻin deb ta’riflash mumkin. 

Qushxonalar ish faoliyatini tako-
millashtirish, ularni texnik va texno-
logik jihatdan qayta modernizat-
siyalash, vositachilarga maishiy sharoit 
yaratish kabi tadbirlar ulgurji kichik 
partiyalarda goʻsht va goʻsht mah-
sulotlarini iste’molchilarga yetkazishni 
yanada oshirishga xizmat qilishi mum-
kin. Shu bois zamon talablariga javob 
beradigan qushxonalarni tashkil etish, 
ularda chorva mollari goʻshtining 
sifatini toʻliq tekshirish hamda sifat 
sertifikatlarini berishni tashkil etish 
maqsadga muvofiq boʻladi.  

Toshkent shahri Mirzo Ulugʻbek 
tumanida joylashgan “Makro” super-
marketining menejeri bilan suhbat-
lashganimizda supermarketda sotila-
yotgan qoramol goʻshtining 30 foizini 
Qoʻyliq dehqon bozoridan, 40 foizini 
Chorsu dehqon bozoridan, 30 foizini 
oʻrtadagi vositachilar orqali dehqon va 
fermer xoʻjaliklaridan sotib olishni 
bildirdi. Supermarket goʻshtning 1 
kilogrammini oʻrtacha 70000-75000 
soʻmdan sotib olib, ustiga qoʻshimcha 
15 foizdan 25 foizgacha qoʻyib sotadi.  

Xulosa va takliflar. Ayni paytda 
qoramolchilik mahsulotlarini iste’mol-
chilarga yetkazish tizimi talab dara-
jasida shakllanmaganligi bois mahsulot 

ishlab chiqaruvchi xoʻjaliklar va shu-
ningdek, iste’molchilar birday zarar 
koʻrmoqda. Ushbu muammolarni hal 
etish uchun quyidagilar tavsiya etiladi: 

– goʻsht-sut mahsulotlari kichik 
ulgurji bozorlarini rivojlantirish talab 
etiladi, buning uchun ulgurji bozor 
bilan dehqon va fermer xoʻjaliklari oʻr-
tasidagi oʻzaro iqtisodiy munosa-
batlarni takomillashtirish maqsadga 
muvofiq; 

– dehqon bozorlari tizimi orqali 
dehqon va fermer xoʻjaliklarida ye-
tishtirilgan goʻsht-sut mahsulotlarini 
sotish va ishlab chiqaruvchilardan be-
vosita joyida tuzilgan fyuchers shart-
nomalari asosida xarid qilish ama-
liyotini yanada rivojlantirish, bu tizimni 
qoʻllab-quvvatlash chora-tadbirlarini 
amalga oshirish; 

– yirik shaharlarda super-
marketlar tizimi orqali tayyor goʻsht-
sut mahsulotlarini sotishni yoʻlga 
qoʻyish bilan birgalikda maxsus 
jihozlangan goʻsht-sut mahsulotlari 
sotish doʻkonlarini keng koʻlamda 
tashkil etish; 

– zamonaviy saqlash tarmoqlari, 
muzlatkichlar bilan jihozlangan ixcham 
omborxonalarga, xaridor va sotuv-
chilarga xizmat koʻrsatish infratuzilma 
obyektlari, savdo-sotiq uchun sharoit-
larga ega dehqon va ulgurji bozorlarni 
rivojlantirishning tashkiliy hamda 
iqtisodiy-huquqiy asoslarini takomil-
lashtirish va shu kabilar. 
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